
Тачалова Яна 
директор по маркетинговым коммуникациям жилой недвижимости 

Среда проживания как новый тренд 
позиционирования. 

 
Как создавать и продвигать жилой 

комплекс с атмосферой? 



Пирамида потребностей - выбор жилой 
недвижимости или факторы принятия решения 

50% «цена, степень готовности, локация» 

«транспортная доступность, 
инфраструктура, планировки» 35% 

10% 

5% 

«застройщик/девелопер» 

«гибкость финансовых условий, 
наличие отделки, другое»  



 
Эволюция продаж 

От квадратных метров к среде обитания 

 
 
 
 



Атмосферный маркетинг 
Разум VS чувства 



Меткость снайпера 
Целимся клиенту в сердце 





Живи в своем ритме 
Опыт привлечения селебрити 



Живи в своем ритме 
Опыт привлечения селебрити 



Стань архитектором своей жизни 
 Для кого создается ЖК «Резиденции архитекторов»  







Эволюция продолжается 
Каков следующий этап 



Благодарю за внимание! 
 Контакты: 

ytachalova@afid.ru 


