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ДИНАМИКА SHOPPING INDEX МОСКОВСКОГО ЛОКАЛЬНОГО РЫНКА 
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Снижение Shopping Index, по итогу периода 1- 35неделя  
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SHOPPING INDEX МОСКОВСКОГО ЛОКАЛЬНОГО РЫНКА 
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ДИНАМИКА УРОВНЯ 2015/2014ГГ.  СНИЖЕНИЕ ПО ИТОГУ ПРОШЕДШИХ 35 НЕДЕЛЬ  
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НАИБОЛЕЕ ВОСТРЕБОВАННЫЕ И РЕНТАБЕЛЬНЫЕ КАТЕГОРИИ В КРУПНЫХ ТРЦ 
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ВОСТРЕБОВАННЫЕ  

И РЕНТАБЕЛЬНЫЕ 
РЕНТАБЕЛЬНЫЕ И МЕНЕЕ 

ВОСТРЕБОВАННЫЕ 

МЕНЕЕ РЕНТАБЕЛЬНЫЕ  И 

ВОСТРЕБОВАННЫЕ ВОСТРЕБОВАННЫЕ И МЕНЕЕ 

РЕНТАБЕЛЬНЫЕ 

* Рестораны быстрого питания и магазины одежды посещает большая доля посетителей ТРЦ по 

сравнению с продуктами питания.  

Ювелирные изделия 
7 500 Верхняя одежда  

6 868 Одежда  
6 568 

Предметы интерьера, в 
т.ч. антикварную мебель 

5 000 
Обувь 
4 759 Электроника, мобильная 

связь и аксессуары к ним 
4 276 Спортивные товары, 

принадлежности 
3 426 

Бытовая техника 
3 400 

Товары для детей  
2 852 Нижнее бельё  

2 531 
Продукты питания 

2 331 Товары для дома  
1 951 

Аксессуары 
1 862 Косметика и 
парфюмерия 

1 740 

Рестораны полного 
цикла  
1 415 

Бижутерия  
1 406 Рестораны быстрого 

питания 
712 

Кинотеатры 
646 
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ТРАТЫ НА ОДНО ПОСЕЩЕНИЕ ТЦ 

Сколько примерно денег Вы в среднем тратите в торгово-
развлекательном центре за одно посещение? 

Шопоголики- 

мужчины 

Шопоголики- 

женщины 

Обыватели- 

женщины 
Обыватели-

мужчины 
Неактивные Расчетливые 

6 644 руб.   7 267 руб.   6 375 руб.   5 988 руб.    4 524 руб. 3 841 руб.   

5 847 руб.   4 870 руб.   5 865 руб.   

Маленькие ТЦ Средние ТЦ Крупные ТЦ 
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ИЗМЕНЕНИЕ МОДЕЛИ ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ ПО ДАННЫМ 

ИССЛЕДОВАНИЙ WATCOM GROUP 
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ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ УПРАВЛЕНИЯ КЛЮЧЕВЫМИ ПОКАЗАТЕЛЯМИ 
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Президент Группы Компаний 

СКОРОХОДОВ РОМАН 

г. Москва, Хорошевское шоссе, д.32А 
Головной офис «Watcom Group» 

АДРЕС 

телефон: +7(495) 640-40-79 
email: msc@watcom.ru 

КОНТАКТЫ  

mailto:msc@watcom.ru

